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Po vice jak dekadé rust!!!

Hudebni prdimysl 1-12 2014 Slovenska republika

Oproti roku 2013 celko-
vé pfijmy hudebniho trhu
vzrostly o 25%. Digitalni
prodeje zaznamenaly fe-
nomenalni narlst o celych
80%. Na celkovém objemu
trhu se digitalni prodeje po-
dilely 46% a fyzické prodeje
dosahly na 54%. Bez pozor-
nosti by nemeélo z{stat i re-

pertodrové slozeni celého
trhu. Z tohoto hlediska trhu
dominuje zahranicni reper-
toar s podilem ve vysi 57%,
domaci repertodr dosahl
na 39% a zbyla 4% podilu
jsou tvorena klasickou hud-
bou.

Clenské spole¢nosti CNS
IFPI utrZily za digitalni a fy-
zické prodeje (za obdobi
od ledna do prosince roku
2014) celkem 3.582 tisic
EUR. Piijmy z prodejd fy-
zickych nosi¢d sice v me-
ziro¢nim srovnani poklesly
0 nepatmé 1%, ale i presto
vysplhaly na ¢astku 1.937
tisic EUR.V pfijmech z pro-

dejt fyzickych nosicl jsou za-
hruty i pfijmy od spolecnos-

ti, které sice nejsou ¢lenskymi

firmami CNS IFPI, ale majf

s nékterou z ¢lenskych firem

uzavienou smlouvu o dis-
tribuci (pfjmy z tzv. distri-
bution deals). Timto je do-
sazeno  komplexnéjsiho
prehledu o celém trhu.



Celkovy prehled

Celkovy prehled pfijm0 hudebniho trhu 2010 - 2014 podle mezinarodnich standard( - v mil. EUR

Vysledek hudebniho trhu ho hudebniho trhu v roce  kterd nejsou Cleny IFPL Pod  spravcem Slovgram a syn-
dle mezindrodnich standar- 2014. Nize uvedené pfijmy terminem provozovaci prava chro reprezentuje licencni
dd IFPI pak ukazuje 20% Z prodeje nahravek zahrnu-  jsou prfjmy hudebnich vyda-  pfijmy z prodeje nahravek
mezirocni narGst celkové- ji i odhad za vydavatelstvi, vatelstvi vybirané kolektivnim — do reklamy.
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IFyzické 44 6% 29 500% 26 48% 22 41% 2,2 338%
IDigitéIni 02 3% 03 52% 06 11% 1,0 19% 1,8 27,7/%
IProvozovad prava 20 30% 2,5 431% 21 3% 22 41% 24 369%
ISynchro 01 2% 01 17/% 01 2% 00 (% 01 15%

Mezirocné -13% -7% 0% 20%




Vyvoj poméru prijmu

Vyvoj pfjm v letech 2010 - 2014

Trend podilu jednotli-
vych pijm0 presné ko-
piruje vyvoj prodejl ve
svété. Narlst digitdlnich
prodejl na uroven 46%
v mezirocnim srovnani je
jasnym signélem, ze roz-
voj hudebniho primyslu
je Uzce spjat s modernimi
technologiemi a jejich le-
galnim vyuzivanim.
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Strukturap

Srovnani fyzickych a digitalnich pfijm{ 2013 a 2014

Digitalni p

V rdmdi pffjmd za digitalni
Sifeni nahravek se v mi-
nulém roce nejvice dafilo
prodeji pfes streamovaci
sluzby, jejichz prodej pred-

wrse

wre

rijmy 2014

Other
1%

stavuje 74% vsech digital-
nich prodejd. Downloadu
bylo vyuzito v 25% prodejl
a jedno procento pfipada
na jiné zpusoby Sifeni digi-

Fyzické prijmy 2014

Premiums
1%
DVD
7%

Viny!
4% _\

V' oblasti fyzickych nosicd
doslo k dalSimu vyraznému
poklesu prodejli DVD. Na-
opak vinylové desky, jejichz

comeback nase ¢lenské
firmy  zaznamenaly, tvoii
jiz 4% prodejl. Zadna vy-
znamnéjsi, predeviim za-

e

Fijmu

O

wre

Digitalni prijmy 2013

Other

taInf hudby. Za tuto pfiznivou
situaci  vdécime  vzrdstajici
oblibé streamovacich hu-
debnich servisti a rozvoji mo-
bilnich  zafizeni, predevsim

11%

chytrych telefond a ta-
bletl. Slovensti uZivatelé
stale vice vyuzivaji sluzby
jako Spotify, Deezer, Goo-
glePlay, YouTube a iTunes.

Fyzické pFijmy 2013

Premiums

0%
DVD

8% I II

Vinyl
0%

hranicni kapela ¢ interpret
nyni nevyda nové album, aniz
by ¢ast nakladu byla na viny-
lovych deskach. Vedle téchto

Jetro” nosicd tvori 88%
prodeju fyzickych nosicl
CD, a zbytek pfipada na
tzv. prémiové nosice (1%).



Skladba repertoaru

Skladba repertodru v ramci
im0 odrazi narlst digital-
ni konzumace hudby, kde
zastoupeni vékowych kate-
gorif je podstatné mladsi nez
u fyzickych nosicd.

Digitalni p

Klasika
1%

Celkové prij

Klasika
4%

Celkové se zahranicni na-
hravky podilely na prodejich
57%, domaci 39% a 4%
z celkovych prodejl pfipada
na nahravky klasické hudby.
Digitalni podil domaci a za-

wre

rijjmy 2014

hranicni tvorby je naprosto
odlisny od prodeje fyzickych
nosicl. Domaci repertodr se na

prodeji digitalni hudby podili

15%, zahrani¢ni 84% a jedno
procento pfipadd na prodej

klasické hudby. Nahravky
zahrani¢nich umélcl tvori-
ly naopak jen zhruba 35%
prodejll  téchto  nosicy,
Zbytek (6%) piipada na na-
hravky klasické hudby.

Fyzické prijmy 2014

Klasika
6%



Podily na trhu

Podily firem na celkovém trhu 2014

Nejsilngjsi pozici na trhu  spole¢nost Warner Music v pofadi jsou firmy Cesko- a vydavatelstvi Slnko
ma i nadale vydavatel- s podilem 21,5%, tfeti slovenska Muzika s podi- Records s 2,1%.

stvi  Universal Music v pofadi je Sony Music lem 10,0%, Forza/Opus se

s 37,2%, ddle nasleduje s podilem 16,2%. Dalsimi  7,7%, Supraphon s 5,2%

Slnko Records
2,1%

Supraphon
5,2%

Forza/Opus
7%

| Cesko-slovenskd Muzika
\ 10%
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