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Po vice jak dekadé rust!!!

Hudebni pramysl 1-12 2014 Ceska republika

Pfijimy z prodeje nahra-
vek clenskych firem IFPI se
v porovnani s rokem 2013
zvysily o 7%, pricemz ten-
to Udaj zahmuije jak fyzické,
tak i digitaIni prodeje, které
oproti roku 2013 narostly
0 46% (podil digitalnich
prodejl v roce 2014 tvoif
36% z celkovych prodejd,
zatimco v pfedchozim roce
byl podil digitalnich prode-

j0 na celkovém trhu pouze
22%). Za obdobi roku 2014
utrzily firmy, sdruzené v CNS
IFPI, z prodeje fyzickych a
digitdlnich nosict 283 mi-
lionti korun. Poprvé za ob-
dobi, kdy CNS IFPI sestavuje
statistické pfehledy, doslo
k tomu, Ze nahravky zahra-
ni¢nich interpretd se pro-
davaly lépe, nez nahravky
domaéci. Piijmy z prodeje fy-
zickych nosicd pak ¢inf vice
nez 180 miliont korun.
V tomto segmentu jsme za-
znamenali meziro¢ni pokles
0 7%. Do téchto cisel jsou
zahmuty i pfijmy z tzv. distri-
bution deals (tedy pfijmy od
firem, které sice nejsou ¢len-
skymi firmami CNS IFPI, ale

maji s nékterou z clenskych
firem uzavfenou smlouvu
o distribuci), které jsou sou-
¢asti oficidlnich statistik IFPI
i z ddvodd snahy o co nej-
presnéjsi popis situace na hu-
debnim trhu. Z vySe uvede-
nych Udajll je zfejmé oZiveni

lokalniho trhu s hudbov,
zasadnim cinitelem  vze-
stupu hudebniho prdmy-
slu je pokracujici strmy
nardst digitalnich prodejt.



Celkovy prehled

Celkovy prehled pfijmd hudebniho trhu 2008 - 2014 podle mezindrodnich standardd - v mil. K&

Vysledek hudebniho  trhu ho hudebniho trhu v roce ktera nejsou cleny IFPL Pod  nim spravcem Intergram
dle mezindrodnich stan- 2014. Nize uvedené pfijmy terminem provozovaci prava a synchro reprezentuje
dardd IFPI pak ukazuje 4% Z prodeje nahravek zahmu-  jsou pifjmy hudebnich vyda-  licen¢ni pijmy z prodeje
meziro¢ni narCst celkové- i i odhad za vydavatelstvi, vatelstvi vybirané kolektiv-  nahravek do reklamy.

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

B ogeni [l roe

Synchro . Provozovadci préva

I Fyzické 598 80% 533 /8% 378 /0% 300 65% 253 57% 220 50% 202 45%
I Digitalni 33 4% 24 4% 28 5% 40 % 64 15% 78 18% 113 25%
I Provozovadi préva 108 14% 124 18% 131 24% 115 25% 113 26% 137 31% 132 2%%

Synchro 7 1% 4 % 3 % 8 2% 10 2% 1 % 6 1%

Mezirocne -8% -21% -14% -5% -1% 4%




Vyvoj poméru prijmu

Vyvoj pfjm v letech 2010 - 2014

Trend podilu jednotli-
vych pijm0 presné ko-
piruje vyvoj prodejl ve
svété. Narlst digitdlnich
prodejd na urovni 36%
v mezirocnim srovnani je
jasnym signalem, ze roz-
voj hudebniho primyslu
je Uzce spjat s modernimi
technologiemi a jejich le-
galnim vyuzivanim.

2010 2011 2012 2013 2014
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Strukturap

Srovnani fyzickych a digitalnich pfijm{ 2013 a 2014

Digitalni p

Other
1%

wre

rijmy 2014

V rdmdi pffjmd za digitalni
Sifeni nahravek se v mi-
nulém roce nejvice dafilo
prodeji pfes streamovaci
sluzby, jejichz prodej pred-

wrse

stavuje 58% vsech digital-
nich prodejd. Downloadu
bylo vyuzito v 41% prodejl
a jedno procento pfipada
na jiné zpusoby Sifeni digi-

Fyzické prijmy 2014

Premiums
1%
DVD
6%

Viny!
7% \

V' oblasti fyzickych nosicd
doslo k dalSimu vyraznému
poklesu prodejli DVD. Na-
opak vinylové desky, jejichz

comeback nase ¢lenské
firmy  zaznamenaly, tvoii
jiz 7% prodeji. Zadna vy-
znamnéjsi, predeviim za-

e

Fijmu

O

wre

Digitalni prijmy 2013

Other
8%

taInf hudby. Za tuto pfiznivou
situaci  vdécime  vzrdstajici
oblibé streamovacich hudeb-
nich servist a rozvoji mobil-
nich zafizeni, pfedevsim chyt-

rych telefond a tabletd.
Cestl uzivatelé stale vice
vyuzivaji sluzby jako Spo-
tify, Deezer, GooglePlay,
YouTube a iTunes.

Fyzické pFijmy 2013

Premiums
1%

DvD
8%

hranicni kapela ¢ interpret
nyni nevyda nové album, aniz
by ¢ast nakladu byla na viny-
lovych deskach. Vedle téchto

Vinyl

0%

Jetro” nosicd tvori 86%
prodeju fyzickych nosicl
CD, a zbytek pfipada na
tzv. prémiové nosice (1%).



Skladba repertoaru

Skladba repertodru v ramci
im0 odrazi narlst digital-
ni konzumace hudby, kde
zastoupeni vékowych kate-
gorif je podstatné mladsi nez
u fyzickych nosicd.

Celkové se zahranicni na-
hravky podilely na prodejich
52%, domaci 42% a 6%
z celkovych prodejl pfipada
na nahravky klasické hudby.
Digitalni podil domaci a za-

wre

Digitalni pFijmy 2014

Klasika
2%

Celkové prijm

Klasika
(37

hranicni tvorby je naprosto
odlisny od prodeje fyzickych
nosicl. Domaci repertodr se na

prodeji digitalni hudby podili

20%, zahrani¢ni 78% a dvé
procenta pfipadaji na prodej

klasické hudby. Nahravky
zahrani¢nich umélcl tvori-
ly naopak jen zhruba 38%
prodejll  téchto  nosicy,
Zbytek (8%) piipada na na-
hravky klasické hudby.

Fyzické prijmy 2014

Klasika
8%



Podily na trhu

Podily firem na celkovém trhu 2014

Nejsilngjsi pozici na trhu ma  je spole¢nost Warner Music, - Supraphon s podilem 16,3%. muzika (7,2%) a Popron
vydavatelstvi Universal Mu-  jejiz podil na trhu je 22,2%, Na dalSich mistech jsou firmy  Music (1,8%).
sics33,2%, zanimnasledu- na tieti piicce se umisti  Sony Music (15,1%), Ceska

Ostatni
5%

Popron Music
2%

Ceskd Muzika
7%

SonyMusic
15%
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