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TISKOVA ZPRAVA:
VYSLEDKY TRHU 2015
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Dalsi mezirocni narust prod

Hudebni pramysl 1-12 2015 Ceska republika
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Pfjmy z prodeje nahra-
vek clenskych firem IFPI se
v porovnani s rokem
2014 zwsily o 4 %. Digi-
talni prodeje oproti roku
2014 vzrosty o 14 %.
Podil digitdlnich prodejd
v roce 2015 tvofil 40 %
z celkovych prodejd. Za
obdobi roku 2015 utrzily
firmy, sdruzené v CNS IFP|,
z prodeje fyzickych nosicl
a digitalnich nahravek 295
miliont korun. Stejné
jako loni se nahravky za-
hrani¢nich interpretl pro-
davaly lépe, nez nahravky
domaci. Domaci repertoar
si v3ak polepsil o 1 % bod
na 43 %, ¢imz otocil trend
svého Ustupu za posled-

nich nékolik let. PFijmy
z prodeje fyzickych nosi-
¢ pak cini vice nez 177
miliont korun. V tomto
segmentu je stav stabili-
zovany, trh ve fyzickych
nosicich  poklesl  pouze
01 %. Do téchto Cisel jsou
zahrnuty i pfijmy z tzv. dis-
tribution deals (tedy pfijmy
od firem, které sice nejsou
Clenskymi  firmami CNS
IFPI, ale maji s nékterou
z Clenskych firem uzavre-
nou smlouvu o distribuci),
které jsou soucasti oficial-
nich statistik IFPI i z dGvo-
dd snahy o co nejpresnéjsi
popis situace na hudebnim
trhu. Z wvySe uvedenych
Udajd je zfejmy vzestup
hudebniho pramyslu diky
pokracujicimu nardstu digi-
talnich prodeju.




Celkovy prehled

Celkovy prehled pfijm0 hudebniho trhu 2009 - 2015 podle mezinarodnich standardl - v mil. K&

Wsledek hudebniho  trhu
dle mezindrodnich standarddi
IFPI ukazuje 2 % mezirocni
narst celkového hudebniho

trhu v roce 2015. Nize uvede-

(IFPI reprezentuje 90 %). Pod

né piijmy z prodeje nahravek terminem provozovaci prava

zahmuji i odhad za vydava-
telstvi, ktera nejsou cleny IFPI

jsou pfijmy hudebnich vyda-
vatelstvi vybirané kolektivnim

spravcem Intergram a syn-
chro reprezentuje licen¢nf
prijmy z prodeje nahravek
do reklamy, apod.

2009
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. Synchro
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. Provozovadi prava

2013
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2014
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2015

B rzicke 533 78%
l Digitaini 24 4%
IProvozovad prava 124 18%
ISynchro 4 0%

Mezirocné

378 /0% 300 65%
28 5%
131 24%
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253 5%

50%
78 18%
31%
1 0%

202 45% 196 42%
113 25% 129 28%
132 29% 133 2%
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Vyvoj pomeru pri

Vyvoj pfijm v letech 2010 - 2015
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Podil jednotlivych pfijmd
i nadale kopiruje vyvoj
prodejl ve svété. Narlst
digitélnich prodejd na
Uroven 40 % opét dokla-
da to, Ze hudebni prlimy-
sl je Uzce spjat s rozvojem
modernich  technologif
a jejich legalnim vyuziva-
nim.



Strukturap

Srovnani fyzickych a digitalnich pfjm{ 2014 a 2015
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Digitalni prijmy 2015

Sifeni nahravek se v minu-
lém roce znovu nejvice da-
filo prodeji pfes streamovaci
sluzby, jejichz prodej pred-
stavuje 70 % viech digitdl-

nich prodejd. Downloadu
bylo vyuzito v 26 % prodejl
a 4 % pfipadaji na jiné zpud-
soby Sifeni digitalni hudby.
Download jako takovy je
Zievné na Ustupu, nebot

Fyzické prijmy 2015

Vinyl
11%

Premiums
2%
DVD
5%

V oblasti prodeje fyzickych
nosict celych 11 % prodejd
tvoff vinylové desky, jejichz
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Digitalni p

mezirotné zaznamenal pro-
pad o 27 %, naopak Stream
narostl o 38 %. Za tuto situaci
na trhu vdécime oblibé strea-
movacich hudebnich servist
a rozvoji mobilnich zafizent.
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Fijmy 2014

Other Other
4% 1%

V rdmd pfijmd za digitaini

Cesti uzivatel¢ stale vice
vyuzivajf sluzby jako Spoti-
fy, Deezer, GooglePlay, You-
Tube aiTunes. Na Cesky trh
rovnéz nedavno vstoupila
dalsi sluzba Apple Music.
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Fyzické prijmy 2014
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Premiums

1%
DVD
6%

stale zvysujici se oblibunase  tvori 82 %, fyzickych prodeji”
Clenské firmy zaznamenaly. CD a zbytek piipadd na DVD  dard, v roce 2015 na 2 %.

Vedle téchto ,retro” nosicu

(5 %). Prodej tzv. prémiovych

nosicu si udrzuje svUj stan-






Podily na trhu

Podily firem na celkovém trhu 2015

Nejsiingjsi pozici na trhu  sleduje spole¢nost Warner umistil Supraphon s podilem %), Ceska muzika (6,3 %)
ma vydavatelstvi Universal - Music, jejiz podil na trhu je 14,6 %. Na dalSich mistech ~ aBrainzone (1,1 %).
Music s 37,8 %, za nim n&- 21,7 %, na teti pricce se jsou firmy Sony Music (12,6

Ostatni
5%

Brainzone
1%

Ceskd Muzika
6%

SonyMusic
13%







