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Pifedznamenéaniistu

Celkové pijmy hudebniho trhu se v porovnani s rokem 201Z%ilsnd pouhé 1,3%, iiemz
samotné digitalni prodeje oprotinksku vzrostly o uctyhodnych 132%!!! Podil digitalnic
prodeji jiz tvoii 20% z celkovych prodé;

Za obdobi roku 2012 utrzily firmy sdruzené v IFPprodeje fyzickych a digitalnich nasi
2.857 tisic EUR. Rjmy z prodeje fyzickych no&i pakcini 2.284 tisic EUR. Doéthto ¢isel
jsou zahrnuty i fijmy od firem, které sice nejsalenskymi firmami IFPI, ale maji stkterou
z ¢lenskych firem uzaenou smlouvu o distribuci.

Je Zejmé, Ze celkovy vyvoj hudebniho trhu na Slovenpkdpdeny rapidnim ndistem
digitdlniho segmentu sje k celkovémuistu v nejblizSich letech.

Rok 2012 lze ozmdt za boom legalnich hudebnich on-line searvi®ochazi nejen

k rozristani nabidky digitalnich obchiddale i obchodnich modeljako takovych. Zakaznik

si tak miZe vybrat, nejen od koho chce hudbu odebirat, jaleyizpisob mu nejvice vyhovuje

— zda nakup hudby prdstinictvim ,a la carte* downloadu (iTunes) — tadkaznik zaplati
urcity poplatek za kazdou staZzenou skladbiigzda ma zgjem o tzv. streaming, coz je sluzba,
kde si zakaznik nepauje kopii hudebniho souboru do svéhispoje (pg&itac, telefon), ale
hudbu dle vlastniho vyou pouze posloucha (takovou sluzbu poskytujei.nkfusicJet ve
spolupraci s mobilnim operatorem Orange). Z nowsetvigi, které jsou dostupné na uzemi
Slovenskeé republiky, jmenujme DeezeRara. Za zminku jigtstoji i samo#ejma dostupnost
novych servig v ,chytrych telefonech®, jejichZz penetrace prudoste.

Vyvoj digitalniho hudebniho trhu Ize dokumentovagkolika statistickymi Gdaji, které IFPI
jiz tradicné shromad#’'uje a nasledh publikuje. V roce 201&inil jeho podil pouze 4,9%
celkového objemu trhu, ca@milo zhruba 191 tisic EUR, v roce 2011 tento patidupl jiz na
9%, coz reprezentuje zhruba 248 tisic EUR. V rd@¥2Xe digitalni trh dostal az na 20% trhu
celkového, cozimdstavuje téri 573 tisic EUR.

NejsilngjSi pozici na trhu ma vydavatelstvi Universal Musi 27,9%, za nim nasleduje
spole&nost EMI, jejiz podil na trhu je 16,8%, n@tfi pficce se umistila firma Sony Music
s podilem 15,2%. Na daldich mistech jsou firdeskoslovenska Muzika s podilem 13,8%,
Forza (10,5%), Supraphon (9%) a Warner Music (6,8%)

Jako reakci n&asté dotazy ohlednautorskych prav a jejich ochrany spusti IFPICtoActi
dni novou verzi svych webovych stranek, kde najdete, \¢® jste kdy ckti védét o
hudebnim pimyslu! O gesném datu zahajeni provozu stranek vas budememiovat
Vv samostatné tiskové zprav



